KIBBO
XX HEMP
COMMUNITY

== PROGETTO FIL.SI.CA. ==

(D)

PRACTICE ABSTRACT FiRaE

Strategie di co-marketing per il rafforzamento
competitivo della filiera canapicola in Sicilia

PROBLEMA

Il settore della canapa a uso alimentare, seppur in espansione, resta fortemente
frammentato, con piccole imprese spesso isolate e prive di risorse per affrontare le sfide
che pongono i mercati piu ampi. In Sicilia, questo problema & particolarmente sentito: la
distanza dai grandi centri di distribuzione, la limitata capacita produttiva e le difficolta
logistiche ostacolano la crescita delle aziende locali. A cid si aggiunge la mancanza di una
percezione chiara e univoca della canapa come alimento, ancora influenzata da stereotipi
e scarsa informazione.

Una serie di criticita che si traducono in una bassa visibilita dei prodotti, nella difficolta di
entrare nella GDO o altri canali della distribuzione organizzata, e nella scarsa capacita di
differenziare l'offerta rispetto ad altri superfood” o prodotti funzionali. Singolarmente i
produttori non sembrano essere capaci di valorizzare al meglio le proprieta nutrizionali e
ambientali della canapa, riducendone I'adozione da parte dei consumatori.

SOLUZIONE

BOX DI APPLICABILITA
Tema

Strategie di marketing
collaborativo e comunicazione

Destinatari

Piccole medie aziende operanti
nella filiera della canapa
alimentare, comprese aziende
agricole, laboratori di
trasformazione, start-up innovativ:
e cooperative

Soggetti coinvolti
La filiera della canapa a uso

alimentare

Il progetto FiSiCa propone il co-marketing come leva strategica per superare le debolezze

strutturali del settore. L'approccio collaborativo consente alle imprese di aggregarsi in reti operative (formali o informali) per creare
una massa critica di prodotti, condividere risorse, ridurre i costi e comunicare in modo piu efficace.

In particolare, il co-marketing favorisce:

e la collaborazione per ‘andare a marchio’, ovvero per costruire ‘insieme’ un'identita collettiva: valorizzare la canapa siciliana
attraverso un marchio territoriale 0 una narrazione condivisa che unisca qualita, sostenibilita e tradizione;

e l'organizzazione di campagne promozionali congiunte: ad esempio una partecipazione collettiva a fiere di settore, eventi
B2B (business-to-business, incontri progettati per facilitare la cooperazione tra aziende dello stesso settore, con Il'obiettivo
di promuovere collaborazioni e crescita di mercato), degustazioni guidate e iniziative online con influencer;

o la diversificazione dell’offerta: integrare prodotti complementari (es. pasta alla canapa, olio, farine, snack funzionali)
attraverso collaborazioni e partnership tra produttori e trasformatori;

e 'accesso congiunto a mercati nazionali e esteri: tramite consorzi, reti o ‘facilitatori di processo’ che aiutano a collaborare
efficacemente per raggiungere obiettivi comuni come l'ingresso in canali specializzati in bio e horeca.

A CHI SI RIVOLGE

Prioritariamente alle aziende siciliane coinvolte nel progetto; in generale alle piccole medie aziende operanti nella filiera della canapa
alimentare, comprese aziende agricole, laboratori di trasformazione, start-up innovative e cooperative.

Il co-marketing, inteso come la collaborazione tra due o piu aziende per promuovere i rispettivi prodotti o servizi, si & dimostrato
particolarmente efficace nel creare sinergie tra imprese con obiettivi comuni. Questo tipo di cooperazione non solo favorisce il
successo delle campagne promozionali, ma diversifica anche l'offerta sul mercato, aumentando la competitivita delle aziende coinvolte.

L’utilizzo di questa strategia pud contribuire significativamente allo sviluppo e alla competitivita del settore canapicolo in Sicilia, creando
sinergie tra le diverse imprese coinvolte e migliorando I'efficienza e la loro sostenibilita.

Molti sono gli strumenti che le aziende possono utilizzare per unire le loro forze: per i produttori canapicoli siciliani, tra le forme
organizzative per co-marketing, la collaborazione strutturata, come la rete di imprese, offre numerosi vantaggi in un mercato sempre
pit competitivo. Anche le alleanze strategiche informali, caratterizzate da maggiore flessibilita e adattabilita, si rilevano ideali per
stimolare innovazione e crescita.
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AZIONI CONSIGLIATE

e Prima di tutto € importante comprendere i propri bisogni: ogni azienda deve definire i propri interessi particolari e, capire,
se questi coincidono con interessi pluri-aziendali (collettivi); tutto cio permette all'azienda di capire se iniziare un percorso
di co-marketing.

e  Attivare momenti e contatti per confronti tra aziende potenzialmente interessate: incontri per testarsi reciprocamente, per
favorire un approccio partecipativo verso il co-marketing

e Un primo passo puo essere la costruzione di una rete di imprese di tipo “leggero” che svolge un’attivita solo interna, ossia
senza coinvolgere nelle attivita soggetti diversi dai retisti; no fondo comune e facoltativo I'organo comune.

e Definizione di un piano marketing comune (budget, obiettivi, canali) e/o nel caso di rete d'impresa, un programma comune
di rete che servira per raggiungere gli obiettivi prefissati (risorse umane, tecniche e finanziarie).

e  Condivisione di strumenti digitali (es. e-commerce, social media).
e Sviluppo di pacchetti promozionali congiunti (ad es. “Box Canapa Sicilia”).

e Ricerca di collaborazioni con chef, nutrizionisti e food blogger per rafforzare la comunicazione dei benefici nutrizionali.

RISULTATI ATTESI

e Aumento della riconoscibilita dei prodotti a base di canapa.

e Crescita delle vendite grazie a un’offerta diversificata, piu completa e visibile.
e Riduzione dei costi di marketing per singola impresa.

e Maggiore resilienza del comparto agricolo e agroalimentare locale.

e |a creazione di un ecosistema di imprese collaborativo e aperto all'innovazione.

OSTACOLI POTENZIALI

e Difficolta nel coordinamento tra imprese con visioni differenti.
e Resistenze culturali interne alla filiera.

e Necessita di formazione su strumenti e logiche delle strategie di marketing collaborativo.

STRUMENTI UTILI

o  Contratti di rete e ATl (Associazione Temporanea di Imprese) e ATS (Associazione Temporanea di Scopo)
e Piattaforme digitali per la gestione condivisa del marketing.

e Fondi regionali e nazionali per la promozione dei prodotti agricoli.
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